LICENCIATURA EN
INTERNATIONAL MARKETING
AND BUSINESS ANALYTICS

DESARROLLARAS TU POTENGIAL EN:

090  Esuna disciplina que identifica oportunidades actuales y futuras de
m]\? los consumidores basandose en el andlisis integral de datos en
diferentes canales de mercadeo.

&) Optimiza la presentacion de resultados canal por canal para
comunicar oportunamente recomendaciones estratégias a los lideres
organizacionales.

Un Licenciado en International Marketing and Business Analytics es

,/(l)\ capaz de evaluar la efectividad de las distintas actividades de
comunicacion y publicidad. Ajustar las distintas campafias
publicitarias en base al andlisis de mercadeo.

_~7~ ANALISIS DE MERCADO Y DATA MINING
EI.D.DJ:I Transforma datos de negocios en informacion que lleva a la accién,
presentandola en forma de modelos predictivos y patrones que
descubren el comportamiento del consumidor.

VISUALIZACION DE DATOS E
INTELIGENCIA DE NEGOCIOS

Presenta la informacidn en plataformas visuales para facilitar el
monitoreo de procesos internos y externos logrando la
identificacion de oportunidades y la defensa oportuna contra
amenazas potenciales.

PLAN DE ESTUDIOS:

- Pensamiento cuantitativo

+ Herramientas de estadistica 1
- Ciencias de la vida

+ Contabilidad 2

@ + Razonamiento cuantitativo
= * Algoritmos y programacidn bésica
ANOT - Comunicacién efectiva
+ Contabilidad 1

- Ciudadania global - Microeconomia

* Introduccién a "International marketing * Retos ambientales y sostenibilidad
and business analytics"

+ Coaching para la excelencia

- Inglés

N Calculo para los negocios 1
b—l-*-'-' * Herramientas de estadistica 2
M - Guatemala en el contexto mundial
ANU 9 Macroeconomia

+ Matematica financiera
- Introduccidn a la neurociencia

+ Forecasting
- Design thinking * Entorno legal de negacios
+Mercadeo 1 * Emprendimiento e innovacion

I.\N[] 3 - Customer Relationship Management (CRM) * Investigacidn de operaciones
- Bases de datos + Investigacion de mercado
+ Selectivo de desarrollo profesional 1 * Selectivo de desarrollo profesional 2

+ Investigacion y pensamiento cientifico
+ Cdlculo para los negocios 2

+ Anthropology, culture and business

+ Comportamiento del comprador

+ Administracion de empresa familiares
+ Algebra matricial

+ Data Mining

UNIVERSIDAD
UVG DEL VALLE

DE GUATEMALA

TRADICIONAL Y DIGITAL EN CONTEXTOS
LOCALES E INTERNACIONALES

Desarrollo de campanas en miltiples medios, basadas en la
definicién de la estrategia, seleccion de la mezcla de medios,
integracion del producto con el mensaje, ejecucidn y evaluacion
de resultados en contextos internacionales.

g GESTION DE NEGOCIOS

(reay gestiona innovacion disruptiva en proyectos de negocios en
las industrias tecnoldgicas y creativas.

@ CAMPANAS INTEGRADAS DE MERCADEQ

- Inteligencia de negocios

* Mercadeo digital

" Liderazgo y coaching empresarial

" Administracion global y geopolitica

. Disefio e innovacidn en ingenierfa 1
Estrategia de ventas

{9 - Desarrollo dgil de negacios tecnoldgicos
% + Andlisis de mercadeo avanzado
- - Negociacién y resolucion de conflictos
ANO 4 - Visualizacién de datos
+ Tratados y comercio internacional
- Andlisis estadistico de datos y simulacidn
- Préctica profesional

+ Campafias integradas de mercadeo
% * Mercadeo y andlitica de redes sociales
- * Analitica weh
ANO'5 - Direccién de marketing estratégico
- Disefio e innovacin en ingenierfa 2
« Estrategia de precios para la captura de valor
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